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HIBRIDIZACIJA NOVINARSKIH ZANROVA | BUDUCNOST RADIJA?

Predmet istraZivanja u ovom radu je da se ispita hipoteza da u eri interneta i hiperprodukcije
informacija dolazi do odumiranja kompleksnijih, nekada tipi¢nih radijskih novinarskih Zanrova,
u korist osnovnih, faktografskih Zanrova. U radu se istrazuje dilema da li radio na internetu u
zanrovskom pogledu dovodi do stvaranja novih, pre pojave interneta nepoznatih, zanrovskih
formi. Interakcija radija i interneta omogucéava pokretanje velikog broja radio stanica, narocito
na internetu, $to ne dovodi nuzno do rasta kvaliteta programa. Upravo suprotno, sa radija
se Cesto povlace pre svega novinarski sadrzaji, zbog €ega on gubi svoju informativnu ulogu
i sve viSe se pretvara u ,dZuboks”. U opstoj utrci za eksluzivnim informacijama banalizuju
se radijski sadrzaji a Zanrovska struktura se svodi na osnovne Zanrove, dominantno na
vest i na izvestaj. Sve to prouzrokuje pojavu senzacionalizma i tabloidizacije medija, Sto
je posebno izrazeno u komercijalnim medijima. Rezultati istraZivanja ispoljavaju se kroz
karakterizaciju novih, hibridnih novinarskih zZanrova, koji su nastali kombinovanjem radija
i interneta. Digitalnost i pristupacnost interneta, multimedijalnost, mogucnost linkovanja
i interaktivnost doprinose stvaranju tih hibridnih formi. U svrhe ispitivanja postavljenih
hipoteza, analizirani su programi sedam radio stanica iz Srbije. Jedinica analize od kojih se
polazi u istraZzivanju su novinarski Zanrovi na radiju.

Kljuéne reci: novinarski zanrovi, radio, internet, konvergencija, javni interes

UvOoD

U ovom radu se istrazuje kakva je buduénost radijskog novinarstva, imajuéi
u vidu pre svega pojavu radija na internetu. Cilj je da se utvrdi koji su danas
najfrekventniji novinarski Zanrovi na tradicionalnom i na radiju na internetu,
odnosno dalisunekiodtipi¢nihradijskih Zanrova (dokumentarnareportaza,radio
drama) iSc¢ezli i ustupili svoje mesto drugim, kra¢im i osnovnim, faktografskim
Zanrovima, ili se susrece i pojava kombinovanja Zanrova.

Istrazuje se odnos novinarskih Zanrova i programskih sadrzaja na
tradicionalnom radiju u odnosu na radio na internetu. U radu se istrazuje i
koliko odumiranje Zanrova ima ne samo profesionalni, ve¢ i drustveni aspekt.
Jer, ukoliko je joS uvek tacno da se od novinara i od medija oCekuje da istrazuju
i ispod povrsSine dogadaja, da dublje analiziraju drusStvene pojave i procese,
! dinko.gruhonjic@ff.uns.ac.rs
2 Ovaj rad je proistekao iz doktorske disertacije Odnos novinarskih Zanrova na tradicionalnom radiju

i radiju na internetu, koja je odbranjena 18. februara 2016. godine, na Fakultetu politickih nauka u
Beogradu.




98 Dinko Gruhonji¢

onda treba odgovoriti na pitanje koliko ¢injenica da je u upotrebi sve manje
slozenih novinarskih zanrova a sve viSe faktografskih, zapravo pokazuje da je i
radijsko novinarstvo danas znatno povrsnije nego $to je bilo nekada, pre velike
informacione revolucije, do koje je - pre svega - dovela Siroka upotreba interneta.

[straZivanje teme oteZano je zbog Cinjenice da je re¢ o odnosu i medusobnom
uticaju izmedu interneta i medija, Sto je savremena i aktuelna materija. Takva
- Ziva - materija se ve¢ po svojoj prirodi odupire donoSenju krajnjih sudova, za
razliku od grade koja tretira proslost tradicionalnih medija, a o kojoj postoje
brojna naucna istrazivanja. Ipak, ¢injenica da je re¢ o aktuelnoj materiji, podstice
i veoma inspiriSe na istrazivanja ovakve vrste, s ciljem da se ponudi doprinos
naucnoj debati koja se o ovoj temi odvija u celom svetu, kada su medijske studije
u pitanju.

KORPUS I METOD

Osnovni metodi koji su koriS¢eni u radu su: metod kvantitativno-kvalitativne
analize sadrZaja, metod teorijske analize, istorijski metod, komparativni metod,
statisticki metod, metod studije slucaja i sinteticki metod.

Korpus grade i materijala ukljucuje analizu programa sedam radio stanica
sa podrucja Srbije. Jedinice analize od kojih se polazi u istrazivanju su novinarski
Zanrovi na radiju. Korpus istrazivanja definisan je za period od 16. do 22. januara
2013. godine. S obzirom da je izabran period od nedelju dana, analiziran je
celokupni, 24-¢asovni program, a ne samo informativne emisije. U korpusu je bilo
sedam radio stanica: Radio Beograd 1, Radio Novi Sad 1, Radio B92, Radio 021,
Radio S, Radio Indeks, NOFM radio. Korpusom su, dakle, obuhvacene radio stanice
sa nacionalnom, pokrajinskom i lokalnom frekvencijom, kao i jedna stanica koja
program emituje isklju€ivo preko interneta. Svaka od pobrojanih tradicionalnih
radio stanica, medutim, emituje program preko interneta i ima sopstvene sajtove,
koji su takode bili predmet ove analize, pre svega u smislu Zanrovske strukture
vesti na sajtovima, odnosno analize na koji nacin se zanrovi koji su uoceni u Zivim
programima klasi¢nog radija prenose i na internetske portale posmatranih radio
stanica.

Analiza programa se, u skladu sa postavljenim zadatkom, odnosila prvo na
kodiranje Zanrovske strukture programa ovih radio stanica, u periodu od nedelju
dana. Cilj ove analize bio je da se ispitaju postavljene hipoteze: da li je zaista na
delu preoblikovanje novinarskih Zanrova na radiju, dali se tipologija novinarskih
Zanrova na savremenom radiju promenila u odnosu na vreme pre ekspanzije
interneta, da li su pojedini sloZeniji i tipi¢ni radijski Zanrovi - sem u retkim
slucajevima - zaista na putu da potpuno nestanu, da li se javljaju novi Zanrovi
¢iji je cilj neposredna komunikacija sa sluSaocima pa i sa ¢itaocima radijskih
internetskih stranica, da li internet i radio u interakciji proizvode novu podvrstu
medija koja ne dovodi nuZno do rasta kvaliteta radijskog programa, dali se uocava
pad kvantiteta informativnih programa na radiju koji ustupaju mesto muzickim
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programima i razli¢itim vrstama zabavnih govornih (talk-show) programa, da li
je medijska konvergencija® proces koji moze da podstakne budu¢nost radija, kako
u pogledu obezbedivanja zarade, tako i za podizanje kvaliteta programa, da li je
internetski portal zaista dodatna vrednost za radio stanicu, kao i dali je pogresna
pretpostavka da samo javni radijski servis treba da se bavi zadovoljavanjem
javnog interesa, ve¢ to mogu da Cine i komercijalne radijske stanice, koje imaju
program na svim platformama.

Rezultati istrazivanja sabrani su i ponudeni u vidu sledec¢ih tabelarnih
pregleda strukture novinarskih Zzanrova po pojedinoj radio stanici:

Tabela 1: Javni servis Vojvodine - Radio Novi Sad 1

RadioNS1 K\f::li“ Vest | Izvestaj | Izava | Interviu Pa":tZOK Anketa R::E:“ A g Ins;f,m :?l::a ipgf:i; Reportaza | Drama
16.01. 23 94 35 3 12 6 2
17.01. 27 99 30 5 2 13 4 2 1
18.01. 20 99 23 9 3 13 6 1 1
19.01. 20 71 24 12] 5 6 1 2 3 1
20.01. 4 86 36| 8 2| 13 1 2
21.01. 30 84 29| 6 3 12, 6 1 1
22.01. 27 96 29| 2 12 6 1 2

Tabela 2: Javni servis Srbije - Radio Beograd 1

RadioBGL szza Vest | Izvestaj | Izava | Interviu Pa":t](/’OK Anketa Rs:z:z“ A % Ins‘:,'m fl]l::a ipgf:i; Reportaza | Drama
16.01. 82 111 56 1 8 2 1 18 8| 1
17.01. 90 107 63 13 12 2 12 8] 2

18.01. 74 84 68 15 10 1 14 7 1
19.01. 58 65 48| 15 8| 1 9 1 6

20.01. 47 54 40 15 8| 8] 1 1 2
21.01. 81 91 59 4 11 1 14 9

22.01. 68 102! 63 4 12 1 19| 7

3 Medijska konvergencija je fenomen koji ukljucuje povezanost infomacionih i komunikacionih
tehnologija, kompjuterskih mrezaimedijskih sadrzaja. Ona okuplja  tri C” - computing, communication,
and content (racunare, komunikaciju i sadrzaj) i predstavlja direktnu posledicu digitalizacije medijskih
sadrzaja i popularizacije interneta. Medijska konvergencija transformiSe ustanovljene industrije,
servise i radna iskustva i rada sasvim nove forme sadrzaja. Ona nagriza tradicionalnu medijsku
industriju. Postoji pet osnovnih elemenata medijske konvergencije: tehnoloski, industrijski, drusStveni,
tekstualni i politi¢ki. (Videti u: Enciklopedija Britanika. Preuzeto 10. aprila 2015, sa www.britannica.
com)


http://www.britannica.com
http://www.britannica.com
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Tabela 3: Radio B92*

RadioB92 K::;lia Vest | Izvestaj | Izjava | Intervju Pansetl(/)OK Anketa R::E:lﬂ S é :;:rm :(lll::a ipg;:‘;l;; Reportaza | Drama
16.01. 15 29 19 1 1 1 10 2 1

17.01. 13 27, 18 1 17 2 1

18.01. 15 34 24 2 1 6 2 1

19.01. 15 30| 19 1 1 1

20.01. 20| 26 19 1 1 4 2 1

21.01. 15 24 18 2 15 3 2

22.01. 16 54 11 3 2 13 2 2

Tabela 4: Radio 021

Radio021 K:::ta Vest | IzveStaj | Izjava | Intervju Pan;l(/)OK Anketa R;:ll:::ﬂ 5 zz Ls(:rm 5];;21 iP;::;; Reportaza | Drama
16.01. 57 3 3 2| 4

17.01. 42 9| 8 1 2|

18.01. 41 11 12 2|

19.01. 18 16 2|
20.01.
21.01. 21 27, 9| 6|
22.01. 44 24 3 1

Tabela 5: Radio S

RadioS K‘:::ltm Vest | Izvestaj | Izjava | Intervju Panse‘l(/’OK Anketa R:::::ﬂ é é isotrvm g:;a f:;:;;i Reportaza | Drama
16.01. 115 3 3 50 5 1 3 1 2 5

17.01. 106 6 8| 48 4 1 5 3 5

18.01. 112 3 4 54 6 1 4 3 4

19.01. 64 0 9 17 2 1 0 1 0
20.01. 55 5 7 22 3 0 1 1 4
21.01. 108 5 6 56 7 1 6 3 5
22.01. 110 4 3 48 4 1 4 3 4

* Radio B92 osnovan je u maju 1989. godine. Do 2015. godine bio je deo komercijalne Radiotelevizije
B92. Televizija B92 je pocela je da emituje program u oktobru 2000. godine. Od 1996. godine www.b92.
net je jedan od najpopularnijih internetskih portala na srpskom jeziku. Od 2015. godine vlasnici RTV
B92 odlucili su da preimenuju Radio B92 u Plej (Play) radio, koji je pre svega muzicki radio, sa veoma
malo govornih i jo§ manje informativnih sadrzaja.


http://www.b92.net
http://www.b92.net

HIBRIDIZACIJA NOVINARSKIH ZANROVA | BUDUCNOST RADIJA 101

Tabela 6: Radio Indeks®

Radiolndeks KJ:‘SIIB Vest | Izvestaj | Izjava | Intervju Panset]‘/)OK Anketa R;‘:;'::“ E é Lsotzin 55;6 ipg::;;; Reportaza | Drama
16.01. 87| 6 4 5 2 6
17.01. 81 2 7 3 1
18.01. 78| 3 12] 3 1
19.01. 77
20.01. 77
21.01. 79 3 11 3 1 1
22.01. 80 2| 12 3 1 1
NOFM RADIO

Rec¢ je o radio stanici koja je u posmatranom periodu program emitovala
isklju¢ivo preko interneta. Jedino od govornog programa $to je u posmatranom
periodu bilo uoceno u 24-asovnom emitovanju jeste dzingl koji je govorio o
tome kako radio radi ,sve jace i jace”. Takode, u programu je bilo navodeno i da
¢e NOFM radio nastaviti dalje da radi na usavrsavanju studija. Ostatak programa
bio je ispunjen isklju¢ivo muzikom, i to iz muzickih pravaca fank, soul i hip-hop.
Samim tim, ova radio stanica nije bila reprezentativna za analiziranje strukture
novinarskih Zanrova, $to je takode dragocen istrazivacki podatak.

HIBRIDNI ZANROVI

Osnovne odlike internetskih medija jesu hipertekstualnost, multimedijalnost
i interaktivnost. Hipertekstualnost podrazumeva mogu¢nost linkovanja unutar
jednog teksta, Cime se taj tekst usmerava prema drugim tekstovima koji su u
vezi sa temom, prema dokumentima kojima se potkrepljuju tvrdnje iznete u
osnovnom tekstu ili prema foto, audio i video sadrzajima. Hipertekst se oslanja na
tradicionalne novinarske Zanrove, koje potom pretvara u hibridne Zanrove, koji
uglavnom nisu karakteristi¢ni za tradicionalne medije. Drugim rec¢ima, dolazi do
preoblikovanja tradicionalnih novinarskih Zanrova pa je u jednom hipertekstu
moguce pronaci meSavinu vise tradicionalnih Zanrova, kao i mesavinu proizvoda
tradicionalnih medija, koji su u hipertekstu prilagodeni internetu. U hipertekstu
se, hipoteticki, tako mogu pronaci i radijski paketi, i novinski ¢lanci, i televizijski
prilozi.

5 Preteca dana$njeg Radio Indeksa zapravo je bio studentski radijski program Indeks 202, koji je kao
jednosatna dnevna emisija bio emitovan od 1971. na Radio Beogradu 202. Tokom osamdesetih godina
narocito je bilo popularno satiri¢no ,Indeksovo radio pozoriste”. Tokom studentskih demonstracija iz
1992. godine osnovan je Univerzitetski radio Indeks. Taj radio je 1998. godine izbacen iz prostorija
Radio Beograda, jer je bio nastrojen protiv MiloSevi¢evog rezima. U avgustu 1999. godine, ekipa
novinara i urednika je ponovo pokrenula Radio Indeks, na drugoj lokaciji, sa drugom opremom i
na drugoj frekvenciji, uz finansijsku pomo¢ privatnog kapitala. Radio Indeks je bio jedini nezavisni
elektronski medij u Beogradu koji je tokom velikih demonstracija i rusenja MiloSevicevog rezima
5. oktobra 2000. emitovao direktan program sa ulica Beograda. Radio Indeks je danas u vlasnistvu
kompanija , AS Media” i ,S Media”, dakle isto kao i Radio S, a u prolec¢e 2016. godine promenjeno mu je
ime i sada se zove Radio S2.
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Sve to je, naravno, i jedan od najvaZnijih aspekata multimedijalnosti nekog
medija na internetu. Multimedijalnost je i inaCe dominantna karakteristika
takvih medija, pa i radija na internetu i internetskog radija, na Sta ukazuje ve¢ i
sam izgled njihovih internetskih stranica.

Tradicionalni novinarski Zanrovi se na internetu preoblikuju i usled
interaktivnosti, odnosno potencijalnog ucesca posetilaca u komentarisanju, na
forumima, u pisanju blogova, u razli¢itim medijskim istrazivanjima, u anketama
itd, ili u interakciji sa urednicima i novinarima putem drusStvenih mreza ili
internetskih programa za ¢askanje. Interakcija je teoretski moguca i u procesu
nastajanja odredenih hipertekstova, i to ne samo na relaciji izmedu urednika/
novinara i korisnika, ve¢ i izmedu samih korisnika.

Ovakvi - hibridni - novinarski Zanrovi nisu karakteristi¢ni za tradicionalne
medije pa tako ni za radio. Hipertekstualnost je za tradicionalni radio potpuno
stranaosobina,sobziromdajereco ,slepom mediju”,aisto takoimultimedijalnost,
jer je takav radio vremenski i prostorno precizno odreden i definisan medij, bez
obzira na kojoj se platformi emituje program. Kada je interaktivnost u pitanju,
radio je u istoriji medija bio upravo pionir u njenoj promociji, koja se sastojala
u ukljucivanju slusalaca u program po razli¢itim osnovama, a pre svega da bi se
¢ulo misljenje ,obi¢nih gradana” o aktuelnim druStvenim temama. Takav Zanr
ima i svoje ime u radijskom novinarstvu, a zove se kontakt emisija. Interaktivnost
internetskih medija i participativnost korisnika ovih medija na znatno je viSem
nivou i nije vezana samo za jedan Zanr, ve¢ potencijalno za svaki.

Ali, iz svega recenog jasno je da ti preoblikovani, odnosno hibridni Zanrovi
nisu radijski zanrovi u tradicionalnom smislu tog pojma.

UPOREDNI PRIKAZ ZANROVA NA TRADICIONALNOM RADIJU
[ NA RADIJU NA INTERNETU

Uzimajuci u obzir raniji zakljuc¢ak da je osnovna karakteristika novinarskih
Zanrova na internetu njihova hibridnost, osnovne odlike takvih hibridnih
novinarskih Zanrova su:

¢ kombinacije tradicionalnih novinarskih Zanrova

¢ hipertekstualnost

¢ linkovanje

¢ multimedijalnost

+ fotografije, audio zapisi, video zapisi, grafikoni i druge vrsta ilustracija

¢ specificno graficko dizajniranje

¢ odredivanje klju¢nih reci po kojima moZe da se vrsi pretraga

¢ dobriiupadljivi naslovi

¢ podnaslovi u funkciji lida

e interaktivnost

¢ druStvene mreZe, forumi, blogovi, programi za ¢askanje
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S tim u vezi, u sledecoj tabeli prikazuje se razlika izmedu Zanrova na
tradicionalnom radiju i na radiju na internetu:

Tabela 7:
ZANR OSOBENOST ZANR OSOBENOST
Vest Kratka, bez suvisnih reci, Vest Linkovi na bekgraund, tonski
¢itana od strane novinara ili i video zapisi; fotografije;
spikera; Cesto integrisana sa
Ima top lajn, pocinje lidom, drugim Zanrovima u istu
struktura obrnute piramide temu sa jednim naslovom
i sa podnaslovima, koji su
¢esto sloZeni hronoloski;
interaktivna
Izvestaj |Objedinjuje viSe vestiivesti IzveStaj |Linkovina bekgraund, tonski
u nizu, sadrzi tonske inserte; i video zapisi; fotografije;
pocinje lidom, struktura Cesto integrisan sa drugim
obrnute piramide Zanrovima u istu temu
pod jednim naslovom i
sa podnaslovima, koji su
Cesto sloZeni hronoloski;
interaktivan
Intervju |Forma pitanje-odgovor; Intervju |Pitanje-odgovor u
slusaoci ne vide novinara i multimedijalnoj formi; link
sagovornika, jer je radio slep ka tonskom snimku, sve cesce
medij; novinar ¢esto ponavlja i video zapisu; fotografije;
ko je sagovornik u studiju interaktivan
Anketa |Podvrsta intervjua, kao Anketa |Vrsta popularnog istrazivanja,
dopuna ili ilustracija nekog dopuna raznovrsnosti sajta
tematskog priloga; izjave
nepoznatih gradana
[zjava |Podvrsta intervjua, uvek kao Izjava |Tekstualna izjava, salinkom
tonska izjava na ton ili video; fotografije;
interaktivna
Radijski |Ozbiljan, analitic¢ki, tematski Radijski [Multimedijalni paket sa
paket |prilog, sloZene unutrasnje paket |linkovima ka bekgraundu,
strukture; ukljucuje druge tonovima, video zapisima;
Zanrove, kao i tonske zapise fotografije; interaktivan
Direktan |Zivi tonski izvestaj sa Direktan |Zivi multimedijalni izvestaj
prenos |odredenog dogadaja; sverede| prenos |[saaktuelnog dogadaja;
zastupljen interaktivan
Reportaza |Kombinovani, novinarsko- Reportaza |Multimedijalna, sa linkovima
literarni Zanr, sa mnogo ka bekgraundu, tonovima,
tonova; sve rede zastupljena video zapisima; fotografije;
interaktivna
Komentar i |Subjektivan Zanr koga pise Komentar i|Ce$¢e prisutan u formi bloga;
osvrt |iskusni novinar; sve rede osvrt |interaktivan - komentari na
zastupljen komentar
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Novinarska|Subjektivan i analiticki Zanr; |Novinarska|Prisutna samo na podkastu
kritika |piSu ga eksperti za odredene kritika |i na specijalizovanim
vrste umetnosti; sve rede sajtovima iz kulture, kada je i
zastupljena interaktivna
Radio  |Zanr koji je bliZi umetni¢kom Radio |Prisutna samo na podkastu
drama |nego novinarskom; sve rede drama
zastupljen
Kontakt |Jedini radijski Zanr u kojem Kontakt |U radijskom obliku nije
emisija |je auditorijum direktno emisija [uocCena, sem u komunikaciji
ukljucen u interakciju sa preko drustvenih mreza na
voditeljem i sa gostima u relaciji medij-korisnik
studiju
Panel/ |Razgovoriu kojima Panel/ |Prisutan samo na podkastu
polemika |istovremeno ucestvuje viSe polemika
sagovornika, na aktuelnu
temu, ¢esto uz ucesce
slusalaca; sve rede zastupljen
Clanak |Nije radijski Zzanr Clanak [Multimedijalan, sa linkovima
ka bekgraundu, tonovima,
video zapisima; fotografije;
interaktivan

ODUMIRANJE KLASICNIH I STVARANJE HIBRIDNIH NOVINARSKIH ZANROVA

Tabela 8: Uporedni prikaz emitovanih Zanrova po radio stanicama

. Kratka o | _|paner Radjski | & 8fir [kpsa [R5
Radio - Vest Izvestaj Izjava |Intervju OK sto Anketa s ak;]t S g novin. |siug. isa : Reportaza | Drama
gostima

radio 021 37.17, 17.4 8| 2 3 2.5 4

radio B92 15.57 32 18.29 1.67, 1.6) 1 9.43 2.2 1.5 1.2

radio Indeks|  79.86 32 9.2 3.67 2 [3 1

radio S 95.71 3.71 5.71 42.14] 4.43 0.86] 3.29] 1 2.29 3.86)

radio BG1 71.43 87.71 56.71 9.57] 9.86) 1.4 1 13.43 5.806] 3 1.33
radio NS1 21.57] 89.86] 29.43 8| 2.86) 11.57 4.83] 1.25 1 2 1

Tipologija novinarskih Zanrova na savremenom radiju promenila se u odnosu
na vreme pre ekspanzije interneta. Na delu je susStinski odumiranje sloZenijih
novinarskih Zanrova i velika ekspanzija osnovnih, faktografskih Zanrova, pre
svega kratke vesti, vesti i izveStaja. To je jasno vidljivo i iz prilozenih tabela. U
analiziranom uzorku potpuno je jasna dominacija kratke vesti, vesti i izveStaja u
odnosu na sve ostale Zanrove zajedno.

Jedan od razlogazato jesteinformatickarevolucija, kojaje dovela do fenomena
»Ciklona vesti”. U sveop$tem internetskom takmicenju u brzini objavljivanja
vesti, neminovno dolazi do maksimalnog skracivanja informacija. Samim tim, sve
je manje prostora za sloZenije novinarske Zanrove, koji analiziraju ili kritikuju
drustvenu stvarnost. U krajnjem ishodistu, to vodi ka banalizaciji medijskih
poruka, senzacionalizmu i tabloidizaciji medija. Poslodavci od novinara ocekuju
¢ Videti Kunczik, Zipfel, 2006.
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da - raspolazuci istom koli¢inom vremena i za istu platu - rade mnogo vise i da
se ponasaju multimedijalno. Ve¢ duZe vremena, a narocito od pocetka ekspanzije
interneta, na delu je preoblikovanje novinarskih Zanrova na radiju. Do toga dolazi
jer radijskom novinaru viSe nije dovoljno samo da poznaje tehniku radijskog
izveStavanja i montiranja priloga. Naime, pored tradicionalnog radija, od pojave
interneta razlikujemo i jos dve podvrste radija:

1. Radio na internetu, pod kojim se podrazumeva tradicionalni radio koji
ima i svoju internetsku platformu;

2. Internetski radio, pod kojim se podrazumeva radio koji svoj program
emituje iskljucivo preko interneta.

Obe ove podvrste mogu se ubrojati u nove medije, odnosno u multimedije, u
kojima radio uglavnom predstavlja samo jedan deo ili deli¢ internetskog portala.
Ostali delovi portala su kombinacija ostalih tradicionalnih medija: televizije
i Stampe. Kada je ve¢ tako, vlasnici medija diktiraju novinarima i obaveze koje
podrazumevaju i veStine koje su karakteristi¢ne za televiziju i Stampu. I ne samo
to. Internet kao nova platforma za medije poseduje takode i svoje zakonitosti,
kada je u pitanju novinarstvo, kroz svoje glavne odlike koje se mogu saZeti u
tri: hipertekstualnost, multimedijalnost i interaktivnost. Usled toga se radaju
i hibridni novinarski Zanrovi, koji su uglavnom kombinacije tradicionalnih
novinarskih Zanrova. Samim tim, od nekadasSnjeg tradicionalnog radijskog
novinara danas se ocekuje da zna i da fotografiSe, i da snimi video prilog, i da
barata znanjima koja se ti¢u hibridnih internetskih Zanrova, i da zna da linkuje,
i da ureduje sajt, i da administrira komentare i forume, i da administrira
profil radija na drustvenoj mrezi Fejsbuk, da komunicira sa pratiocima putem
druStvene mreZe Tviter itd. Drugim rec¢ima, od novinara se ne ocekuje vise samo
da bude novinar, ve¢ treba da bude i urednik koji raspolaze mnogim tehnoloskim
pa i menadzerskim znanjima i iskustvima. Koliko onda novinaru ostaje vremena
i mogucnosti da se bavi sloZenijim novinarskim Zanrovima ili pak istrazivackim
novinarstvom? Odgovor je: veoma malo, i to je joS jedan od uzroka odumiranja
slozenijih tradicionalnih Zanrova i svodenja Zanrovske razudenosti na kratke
vesti, vesti i izveStaje u radijskim programima.

Ovo je narocito izrazeno u komercijalnim radijima, kojima je profit osnovni
motiv i u formiranju uredivacke politike i u formatiranju redakcije, to jest u
odredivanju broja novinara koji su potrebni da bi programski sadrzaji bili
realizovani. Vlasnici komercijalnih medija najcesce Stede svoje budzete upravo
na novinarima. Redakcije su malobrojne, a novinari koji u njima rade moraju da
,Svastare” i nemaju vremena da se posvete odgovornom novinarstvu. Na kraju
krajeva, vlasnici to od njih i ne ocekuju, zbog ¢ega se savremene komercijalne
radio stanice u Srbiji, uz pojedine izuzetke, Cesto pretvaraju u ,dzuboks”. Utisak
je da takve tradicionalne radio stanice ispunjavaju iskljucivo zakonski minimum
kada je informisanje u pitanju. Takode, oni se sluze izgovorom da komercijalni
mediji ne treba da ispunjavaju javni interes, iako taj izgovor nikako ne stoji. Jer,
kakav je to medij koji se ne bavi stvarima od javnog interesa? On i dalje ostaje
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medij u Makluanovskom smislu te reci, on i dalje prenosi poruke, ali poruke koje
ne sluze javnom interesu sustinski nisu novinarske poruke. Usled toga, moze se
zakljuciti da se - narocito u komercijalnim medijima - odvija proces razdvajanja
medijainovinarstva. U tom procesu, reklamna industrija i PR sve viSe preuzimaju
primat nad novinarstvom, opet uz izgovor vlasnika medija da je to jedini nacin
da mediji prezive. Advertajzing i odnosi s javnos¢u su, medutim, persuazivne,
propagandistic¢ke subjektivne delatnosti, koje stoje upravo nasuprot novinarstvu
kao profesiji koja tezi ka objektivnosti. Zato se pred novinarstvo postavlja veliki
izazov: na koji nacin moze da prezivi i koje su to alternativne platforme na kojima
moZze ne samo da prezivi, ve¢ i da se revitalizuje i povrati poverenje publike, koje
sve viSe gubi?

Da li je ta¢no da je internet, kao decentralizovana struktura, upravo ta
platforma na kojoj novinarstvo mozZe da pronade utociste? Teoretski, internet
jeste beskrajni prostor slobode na kojem funkcionise bezbroj razlicitih medijskih
portala i sajtova. Ali, Sta je ono Sto u toj sveopstoj kakofoniji zapravo dopire do
publike? S jedne strane, tacno je da je diverzitet interneta Sirok, ali je jednako
tako tac¢no da je taj diverzitet i plitak. Odnosno, medijske poruke koje se ¢uju
preko velikih i prakti¢no monopolistickih internetskih kompanija kao $to su Gugl,
Jutjub, Fejsbuk, zapravo su poruke koje odasilju upravo najjaci globalni mediji.
Na taj nacin, stvara se privid o mogucénosti izbora izmedu razli¢itih informacija.
Sustinski, to je samo imitacija moguénosti izbora, jer se ubedljivo najjace cuju
poruke globalnih masovnih medija. One male nezavisne medijske platforme
ostaju na margini tog internetskog kosmosa, i njihove poruke dopiru samo do
uskog kruga gradana koji poseduju dodatna znanja o internetskim pretragama i
koji su - pre svega - zainteresovani da ¢uju i alternativni medijski glas. Masovnim
medijima, s druge strane, dominiraju sadrzaji koje diktiraju velike medijske
multinacionalne kompanije, a to su: seks, kriminal i ljudski interes. Drugim
refima, njima dominiraju senzacionalisticki i tabloidni sadrzaji, koji dovode do
banalizacije medijskih poruka i koji se koriste manje-vise isklju¢ivo osnovnim,
faktografskim novinarskim zanrovima, prakti¢no ni malo ne zalaze¢i u dubinu ili
u Sirinu pojedinih drustvenih fenomena. Takav pristup dovodiido transformacije
politike u zabavu, gde se politicari pojavljuju u ulozi ,selebritija” a sama politika
se Cesto svodi isklju¢ivo na Sou biznis. Odnosno, od nje se pravi nebitna delatnost,
Sto dovodi do pasivizacije medijske publike. Dodatna pasivizacija odvija se i zbog
fenomena drustvenih mreza, na kojima medijska publika c¢esto komentariSe
medijske sadrzaje, i to voli da radi. To je, medutim, druStvena kvazi-aktivnost,
kojom se veoma slabi drustveni aktivizam gradana, ali i samih novinara i
medija. Odnosno, ,iako je naizgled ‘aktivan’ i medijskim mehanizmima ukljucen
u interaktivne procese komunikacije koji doprinose stvaranju iluzije da njegova
individualnost nije ugrozZena, savremeni pojedinac je, ipak, izloZen stalnim
teznjama da se uniformiSe, depersonalizuje i uproseci, bilo da se to odvija iz
ideoloskih ili komercijalnih razloga” (Stanojevié¢, Dordevi¢, 2012: 264).

U mnogim aspektima, tradicionalna teorija Zanrova primenjiva je i u
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okruzenju interneta. Njihova funkcija i forma je i na internetu cesto takva da se
mogu jasno raspoznavati vrste Zanrova. Istovremeno, u interakciji tradicionalnog
radija sa internetom, javljaju se i novi, hibridni Zanrovi. Ono $to doprinosi pojavi
hibridnih Zanrova jeste pre svega digitalnost i pristupacnost interneta, kao i
mogucnost linkovanja i prisustvo hiperlinkova. Hibridnosti novinarskih Zanrova
na internetu dodatno doprinosi Zelja da se neposredno komunicira sa slusaocima,
tacnije sa posetiocima internetskih sajtova radija na internetu i internetskog
radija, Sto se odvija kroz otvaranje prostora za komentarisanje, za forume i
diskusije, kao i za diseminaciju medijskih sadrZaja kroz drustvene mreZze poput
Fejsbuka. Radio na internetu ili internetski radio nudi interaktivne usluge i
samim tim komunikacija teoretski postaje interpersonalna, i to jeste jedna od
potencijalno najvec¢ih promena u odnosu na predinternetsko vreme.

Hibridni Zanrovi su specificni u odnosu na tradicionalne novinarske Zanrove
i po posebnom grafickom dizajniranju teksta za portal, po odredivanju klju¢nih
reci po kojima se onda moze vrsiti pretraga itd. Dobri i upadljivi naslovi su od
krucijalne vaznosti za internetsko novinarstvo. To je nac¢in da se privuce paznja
posetilaca sajta, u moru naslova vesti koji kruZe internetom. Medutim, i ukoliko su
naslovi veoma dobri, oni moraju imati i podnaslov koji je zapravo lid i ¢ija je uloga
da saopsti esenciju odredenog novinarskog priloga na internetu. Takode, onlajn
publika zahteva informacije u mnogim oblicima: ponekad ¢e im biti dovoljan samo
naslov, ponekad im je potreban i podnaslov, odnosno lid, a ponekad ¢ée zahtevati i
kracu vestali i celi prilog.’

Karakteristika hibridnih internetskih zanrova je i koris¢enje multimedijalnih
sadrZaja: fotografija,audio zapisa, video zapisa, grafikonaidrugih vrstailustracija.
Cilj je uvek isti: da se kreira multimedijalni sadrzaj. Prilozi iz radijskog programa,
u zanrovskom smislu, retko se prenose verno originalu i tako zadrzavaju klasi¢nu
7anrovsku odrednicu. Ce$¢e se prenose tako $to se originalni radijski prilog
dodatno ilustruje multimedijalnim sadrzajima. NajCeS¢e je portal odredenog
radija na internetu ili internetskog radija obogacen medijskim sadrzajima koji
nisu bili emitovani u radijskom programu.

Medutim, to sustinski nisu radijski Zanrovi! Jer ono $to je radio na internetu
ili internetski radio jeste upravo ono $to je radio kao medij bio oduvek, ni manje ni
viSe od toga. Dakle, radijski delovi na portalima i sajtovima jesu samo oni koji se
ticu sluSanja programa uZzivo (lajv striming), odnosno tehnicki zgodnogirelativno
popularnog odloZenog slusanja programa (podkast). Prakti¢no svi ostali delovi
sajta nisu radijski, ve¢ su multimedijski. Multimedijski su i Zanrovi koji na taj
nacin nastaju, jer oni kombinuju Zanrove iz Stampe, radijaitelevizije. Re¢ je, dakle,
o0 hibridnim novinarskim Zanrovima, koji su kombinacija tradicionalnih Zanrova
i internetske tehnologije. Takode, za razliku od izveStavanja za tradicionalne
medije, kada piSu u onlajn sferi® novinari su svesni da mogu da Koriste linkove
i da tako pruze priliku posetiocima sajta da se dodatno informisu o temi koja

7 Videti Rich, 2003.
8Videti Krejg, 2010.
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se tretira, jer je internet prostor koji nema ogranicenja koja imaju tradicionalni
mediji, pa samim tim dozvoljava iscrpnije izvestavanje. Clancima, vestima,
izveStajima, reportaZama itd. na internetu mogu se dodavati i foto, audio ili video
sadrzaji, kako bi se obogatili. [ sve o ¢emu se izveStava onlajn, moze se trenutno i
redovno osveZavati novim informacijama. Sve to, medutim, nisu radijski Zanrovi.
Zato u najboljem slucaju participativnost publike moZe da posluzi tradicionalnom
radiju da unapredi svoj program u skladu sa Zeljama slusalaca/posetilaca sajta,
kao i da kroz egzaktne brojke prati koliko posetilaca sajta pokreée lajv striming,
a koliko podkast.

Tac¢no je da internet i radio u interakeciji proizvode novu podvrstu medija, ali
je isto tako ta¢no da ona ne dovodi nuZzno do rasta kvaliteta radijskog programa.
Uocava se pad kvantiteta informativnih programa na radiju, koji ustupaju mesto
muzickim programima i razli¢itim vrstama zabavnih govornih programa. S
druge strane, internetski portal jeste dodatna vrednost za radio stanicu, pre
svega u pokusSaju obezbedivanja dodatne zarade, s obzirom na ¢injenicu da je
internetsko oglasavanje u velikoj ekspanziji. Teoretski gledano, konvergencija
jeste proces koji moze da podstakne buduénost radija i u smislu podizanja
kvaliteta programa.’ Na primeru radio stanica koje su analizirane u ovom radu,
medutim, uoceno je pre svega ulaganje i novca i ljudskog rada u unapredenje
sadrzaja internetskih portala, ali ne i onih delova tih portala koji se direktno ticu
radija. I[pak, moguénost sluSanja radija uZivo preko interneta i putem podkasta
svakako potencijalno uveéava auditorijum, kao Sto ga posredno potencijalno
uvecava i moderna, funkcionalna i Zanrovski raznovrsna internetska stranica,
koja dobro komunicira sa posetiocima. I sa tog aspekta se mozZe zakljuciti da je
internetski portal dodatna vrednost za radio stanicu.

0d svih analiziranih radio stanica, kada su u pitanju zanrovska razudenost
i programska raznolikost, pokazalo se da su javni radijski servisi sadrzajno
najbogatiji. To je svakako jo$ jedan argument u prilog tezi da su javni servisi i te
kako potrebni u Srbiji, uza sve manjkavosti koje i oni imaju. Javni radijski servisi
imajuiznatno viSe sopstvenih novinarskih proizvoda, dok je veé¢ina komercijalnih
stanica veoma siromasna u tom pogledu. Kada su Zanrovi u pitanju, ono Sto se
pre svega moze zameriti domac¢im javnim radijskim servisima jeste nedostatak
medijske inicijative i novinarske hrabrosti, koji se ogleda u potpunom izostanku
istrazivackog novinarstva u njihovim programima. Takode, retki su i analiticki i
polemicki novinarski zanrovi, koji dubinski - a ne samo povrsno - tretiraju vazne
drustvene teme. Ovaka pristup je ipak ocCekivan, s obzirom da javni medijski
servisi u Srbiji postoje tek od 2006. godine. Oni su izrasli iz autoritarnog drustva
i cenzurisanih drzavnih medija, pa je sasvim izvesno da ¢e trebati da prode jo$
vremena, kako bi se oni i sustinski transformisali u medijske servise gradana, koji
ih i finansiraju.

Od svih analiziranih komercijalnih radio stanica, u svom radijskom programu
najvecu zanrovsku i sadrzajnu razudenost u posmatranom periodu imao je Radio

9 Videti Mucalo, 2010.
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B92, koji je tu tradiciju bastinio jo$ iz devedesetih godina 20. veka, kada je bio
izrazito drustveno i politicki angazovan u borbi protiv ratnog i autoritarnog
rezima Slobodana MilosSevica. U toj istoj deceniji slicnu ulogu je jedno vreme igrao
i Radio Indeks, koji se u meduvremenu potpuno transformisano u komercijalni
radio, odnosno prakti¢no u ,dZuboks” koji tek retko emituje i neke novinarske
sadrzaje. Medutim, i kada je u pitanju Radio B92, od perioda kada je analiziran
program (januar 2013) pa do danas doSlo je ne samo do siromaSenja govornih
programskih sadrZaja, nego i do gasSenja tog radija, na ¢ijoj se frekvenciji sada
emituje program Plej radija, ¢ija je osnovna deviza da emituju muziku bez prekida.
Plej radio je zapravo joS jedan u nizu ,dZuboksa” na radijskoj skali u Srbiji, sa
veoma kratkim vestima na sat vremena i sa ponekom kontakt emisijom.

Kod komercijalnog Radija S programska i Zanrovska razudenost je veoma
slicna kao i kod Radio Indeksa, Sto znaci da je i taj radio zapravo u posmatranom
periodu bio pre svega ,dZuboks”. Razlika je jedino u tome $to je Radio S pustao
uglavnom domacu i bivsu jugoslovensku pop muziku, dok je Radio Indeks
uglavnom pustao svetske hitove pop muzike. Vlasnici ovakvih radio stanica
ocigledno radio posmatraju kao sporedan medij, koji se moZe neobavezno slusati
uz voznju automobila ili kuvanje.

Zanimljiv je i slucaj lokalnog novosadskog Radija 021, koji se u procesu
konvergencije prakticno u potpunosti transformisao u internetski portal, na
kojem je radio potpuno marginalizovan. Zato ne cudi ¢injenica da je radijski
program 021 veoma siromaSan i u Zanrovskom i u sadrZajnom smislu, jer je
ocigledno svesno marginalizovan, Sto je posledica poslovne politike vlasnika tog
medija. S druge strane, portal je u prvom planu ovog komercijalnog medija koga
je konvergencija'®, kada je radio u pitanju, kostala gubitka auditorijuma, ali je
istovremeno dovela i do velikog rasta popularnosti njihovog internetskog portala.

Kada je u pitanju internetski NOFM radio, na njemu prakti¢no ne postoje
novinarski zanrovi, ve¢ iskljucivo razli¢iti Zanrovi alternativnih vidova muzike.
Portal NOFM radija jeste pre svega posveéen emitovanju radijskog programa
uzivo, ali je sa aspekta analize Zanrovske strukture ovaj radio irelevantan. On je
siromas$an i sa multimedijskog aspekta, poSto drugi, neradijski, sadrzaji postoje u
zanemarljivim koli¢inama. Isto tako, interaktivnost ovog radija putem interneta
i drustvenih mreza takode je zanemarljiva. On je, pre svega, formatirani muzicki
radio, bez novinarskih sadrzaja u njemu.

1 MoZe se govoriti o pet zasebnih procesa konvergencije (Videti u: Negroponte, N. (1998) Beyond
Digital. Preuzeto 3. januara 2015, sa http://archive.wired.com/wired/archive/6.12/negroponte.
html): 1. Tehnoloska konvergencija - pretvaranje «atoma u bitove», §to omogucava transformisanje
medijskih sadrzaja u digitalne informacija i samim tim se pro$iruju moguénosti za distribuciju kroz
multiplatformske medije; 2. Ekonomska konvergencija - mediji kao deo industrije kulture i zabave; 3.
Drustvena konvergencija - razvoj multitasking strategija i vestina, koje potrosacu omogucuju da se
krece izmedu viSe medijskih okruZzenja koja ima na raspolaganju; 4. Kulturna konvergencija - eksplozija
novih oblika kreativnosti vezanih za medije, industriju i potrosace; 5. Globalna konvergencija - pojava
hibridne kulture nastale kao rezultat medunarodne cirkulacije medijskih sadrzaja.
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ZAKLJUCAK

Kao $to je ve¢ napomenuto, internet fukcionise bez centrale, odnosno njime
teoretski ne upravlja niko. To je ujedno odgovor na pitanje da li je internet medij
ili nije: on je samo u tehnickom smislu medij, ali je u stvari nova platforma za
tradicionalne medije. Zato, kada se govori o radiju na internetu ili o internetskom
radiju, jasno je da je re¢ o onom istom tradicionalnom radiju koji sada koristi
novu tehni¢cku moguénost da bude dostupan auditorijumu putem slusanja uzivo
preko interneta ili putem odloZenog slusanja, to jest podkasta. Svi ostali delovi
pojedinacnog sajta nisu radijski.

Kakva je perspektiva radija u vremenu u kojem se tradicionalni mediji,
usled ekspanzije interneta, i dalje domisljaju kako da uspostave odrzivi biznis
model? Bez obzira na nove tehnoloske okolnosti, opstala je glavna prednost koju
je radio oduvek imao u odnosu na druge medije, a to je istovremenost dogadaja
i informacija. Uostalom, kada se, na primer, desi neka velika prirodna katastrofa
poput poplava u Srbiji u maju 2014. godine, stanovnici sa ugroZenih podrucja
sa sobom nisu nosili ni televizor, ni novine, a ni kompjuter da bi se informisali.
I internetske veze su tada u ugrozenim podrucjima bile u prekidu, pa je jedini
medij preko kojeg su se informisali bio upravo - radio. I to onaj radio koji je mogao
da im ponudi relevantne informacije koje su od fundamentalnog javnog znacaja,
a ne onaj radio koji im je nudio anesteziju i zaborav u vidu neke pop, rok ili folk
plej liste. A takve - proverene a ne senzacionalisticke - radijske informacije koje
su od javnog interesa i koje ne seju masovnu paniku, mogli su da proizvedu samo
profesionalni novinari. Dakle, odgovor je - da! I radio kao medij i novinari kao
profesija imaju budu¢nost, koju - medutim - tek treba osmisliti.

Dinko Gruhonjié
HYBRIDIZATION OF JOURNALISTIC GENRES AND THE FUTURE OF RADIO

The research subject of this paper is to examine the hypothesis that in the era of internet
and hyper production, more complex, once typical radio journalism genres are being
replaced by basic, factographic genres. The paper researches the dilemma of whether
internet radio is leading to the creation of new genre forms, unknown before the Internet.

Basic methods used in the paper are: method of quantitative-qualitative analysis of content,
method of theoretical analysis, historic method, comparative method, statistical method,
case study and synthetic method. For the needs of testing the set hypothesis, content of
seven radio stations from Serbia: Radio Beograd 1, Radio Novi Sad 1, Radio B92, Radio
021, Radio S, Radio Index, NOFM radio has been analyzed. The unit of analysis which is
the basis of the research are journalism genres on the radio.

Research results are reflected in the characterization of new, hybrid journalism genres,
which have been derived through combining radio and the internet. Digital-nature and
accessibility of the internet, multimedia-nature, possibility of linking and interactivity
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contribute to the creation of these hybrid forms. The results of the research are also
presented in the comparative depiction of the characteristics of journalism genres on the
traditional radio and the radio on the internet.

It was established through analysis that when it comes to genre diversity and content
variety, out of all the observed radio stations, public radio services are the richest in
content, which supports the thesis that public services are necessary in Serbia. Regarding
commercial radios, the content of Radio B92 is the most diversified in terms of genres,
which supports the thesis that private broadcasters are also able to take part in satisfying
the public interest.

The paper concludes that hybrid journalism genres, which exist on the radio on the internet,
are not essentially radio genres. Since radio is a “blind media”, radio segments on the
portals of the radio on the internet are only those which refer to listening to live broadcasts
and to podcasts. All other segments of the site are not radio, but multimedia.

Key words: journalism genres, radio, internet, convergence, journalism, news agency,
public interest
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